5 kluczowych trendow w
analityce lokalizacyjnej

W dobie cyfryzacji, kiedy firmy opierajg sie na bardzo
doktadnych danych, aby dostarcza¢ najlepsze ustugi
wykraczajgce poza oczekiwania Kkonsumentdéw, wzros%to
wykorzystanie analityki lokalizacyjnej w firmach. Obecnie, w
wieku automatyzacji, oczekuje sie istotnego postepu w tej
dziedzinie. Pojawiajgce sie technologie, takie jak sztuczna
inteligencja, uczenie maszynowe, gtebokie uczenie czy Internet
rzeczy, zapewnig optymalne rezultaty i pomogg w opracowaniu
nowych ram, ktdére zaspokoja wymagania branz tylko wtedy, gdy
bedg dziata¢ w sposdb zsynchronizowany z lokalizacjg.

Zgodnie z raportem CARTO z 2018 roku okoto 94% wszystkich
organizacji gromadzi i przechowuje dane dotyczgce lokalizacji
w réznych formach. Liczby méwig same za siebie i podkreslaja,
jak te dane sg wazne dla firm.

Raport ,,Rynek analityki lokalizacyjnej” firmy Geospatial Media
przedstawia dogtebne spojrzenie na te branze, opisuje
potencjat wzrostu, kluczowe fuzje, przejecia 1 partnerstwa
oraz stan polityki w réznych krajach.

Wartos¢ ustug z zakresu analityki lokalizacyjnej wzrosta z 9
mld USD w roku 2014 do okoto 22 mld USD w roku 2018. Do roku
2022 oczekuje sie niemal dwukrotnego wzrostu tej ostatniej
wartosci.

Interesujgcym trendem w tym sektorze jest przyjete nowe
podejScie oparte na uczestnictwie i wspétpracy oraz
przenikanie sie firm tworzgacych mapy 1 przetwarzajacych dane
lokalizacyjne, ktore tradycyjnie miaty silne relacje robocze,
ale nigdy nie miaty wspdlnego celu. Przyjrzyjmy sie tym
gtéwnym trendom.

Ustugi z wykorzystaniem platformy
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Wiekszo$¢ duzych graczy w dziedzinie analityki lokalizacyjnej
stopniowo przyjmuje rozwigzania i modele ustug bazujace na
platformie. Platformy majg wiele zalet w pordwnaniu z innymi
rozwigzaniami i moga hostowal wiele wspotczesnych aplikacji.
Oferujg rowniez Srodowisko utatwiajgce wspdtprace i wymagaja
stosunkowo niewielkich zasobdéw. W zwigzku 2z rosngcymi
mozliwo$ciami Big Data i przetwarzania w chmurze oczekuje sie,
ze nawet wiekszo$¢ dostawcéw Sredniej wielko$ci przyjmie w
przysztosci model ,platformy”.

W ustugach opartych na platformie istotne jest, aby platforma
skupiata sie nie tylko na stronie reklamowej 1 marketingowej,
ale byta réwniez zorientowana na klienta, *atwa w obstudze i
umozliwiajgca klientowi przegladanie, edytowanie 1
kontrolowanie informacji. Klient powinien miel pewnos¢, ze
gromadzone dane i informacje stuzg wytacznie jemu.

Analityka lokalizacyjna potaczona z analityka biznesowa

Nagte pojawienie sie analityki lokalizacyjnej jako oddzielnego
zagadnienia umozliwito potaczenie GIS i dotychczas stosowanej
analityki biznesowej.

Zapotrzebowanie na doktadne dane lokalizacyjne ros$nie bardzo
szybko. Dzieje sie tak gtdéwnie dlatego, ze stosowanie niskiej
jakosci danych lokalizacyjnych powoduje fatalne skutki w
procesie podejmowania na ich podstawie decyzji. Wydaje sie
rédwniez, ze wraz z poprawg jakosci danych lokalizacyjnych
nastgpita wyrazZzna poprawa jakosci w zakresie sztucznej
inteligencji i uczenia maszynowego, ktére rdwniez opierajag sie
na danych lokalizacyjnych.

Analityka lokalizacyjna wyraza relacje miedzy réznymi typami
danych, a zwtaszcza takich ktére majg komponent przestrzenny.
Jest ona wykorzystywana do tgczenia danych punktowych, aby
zobaczy¢ szerszy obraz dzieki zestawom danych i wykorzystac go
do inteligentnego prognozowania.

Co ciekawe i unikalne, analityka lokalizacyjna jest wspolnag



platformg dla wszystkich uzytkownikéw, a takze innowacja,
ktéra pobudza ludzi do wychodzenia poza utarte schematy i
osiggania gtebszej wiedzy. Wraz z rozprzestrzenianiem sie map
jako podstawowego interfejsu uzytkownika i wszechobecnosci
lokalizacji, zapotrzebowanie na analityke lokalizacyjng jest
wieksze niz kiedykolwiek.

Analityka lokalizacyjna zapewnia uzytkownikom i organizacjom
solidne ramy do analizy i zarzgdzania danymi
geoprzestrzennymi. Analizowanie danych pochodzacych z rdéznych
zrdédet, znajdowanie podobienstw miedzy nimi, a nastepnie
ptynne %tagczenie ich za pomocg wspdélnego interfejsu jest
mozliwe tylko przy pomocy analityki lokalizacyjnej.

Postepy w analityce lokalizacyjnej mogg doprowadzi¢ do
gromadzenia i analizy mnéstwa danych, stworzenia nowych
metodologii 1 bardziej zaawansowanych modeli predykcyjnych jak
1 narzedzi do wizualizacji. Potaczenie tego wszystkiego
zapewni nam wczesniej nieosiggalng wiedze i zmieni sposéb
dziatania branz i spoteczno$ci. Lokalizacja i dane
geoprzestrzenne uzupeitniajg sie w wyzwalaniu transformacji
technologicznej.

Analityka lokalizacyjna jest niewagtpliwie kolejnym etapem
ewolucji w zakresie lokalizacji i oferuje wiele mozliwoSci nie
tylko dla potrzeb opracowywania danych geoprzestrzennych, ale
dla kazdej branzy, na ktdéra automatyzacja bedzie miata wptyw,
lub ktéra chce dziat*ac¢ zgodnie z hastem ,klient jest
najwazniejszy”.

Strumieniowanie danych w czasie rzeczywistym

Rosngca dostepnos¢ danych o lokalizacji i danych z czujnikoéw
za posSrednictwem Internetu rzeczy w potgczeniu z powszechna

dostepnoscig technologii przetwarzania w chmurze umozliwia
analize 1 renderowanie danych w czasie rzeczywistym.

Zdolnos¢ radzenia sobie ze strumieniowaniem w czasie
rzeczywistym, ktdére obejmuje odbieranie danych z wielu Zrdédet



1 przetwarzanie ich w czasie rzeczywistym, rozwija sie coraz
szybciej. Potaczenie wielu strumieni w procesie gromadzenia
wymaganych informacji i niezawodnego identyfikowania wzorcéw
jest czyms, co nie ma alternatywy.

Osadzanie danych geograficznych i elementéw lokalizacji w
innych zestawach danych wymaga standaryzacji, ale jest to
jeden z obszardow, ktdéry cierpi na braki. 0d dawna méwi sie o
standardach, ale nic konkretnego sie do tej pory nie
wydarzyto.

Jesli chodzi o dok*adno$¢ lokalizacji i jej wiarygodnosd,
wymagania i oczekiwania konsumentéw wyprzedzajg mozliwosSci
technologiczne branzy.

Mapowanie wnetrz pomieszczen

Szacuje sie, ze wartos¢ globalnego rynku lokalizacji wnetrz
pomieszczen dojdzie 40,99 mld USD w roku 2022, podczas gdy w
roku 2016 roku byto to 5,22 mld USD. Zaktada sie, ze w okresie
prognozy roczna stopa wzrostu (CAGR) wyniesie 42,0%. Ponadto,
oczekuje sie, ze sprzedawcy detaliczni wydadzg 2,4 miliarda
dolaréw rocznie na beacony i Sledzenie zasobdw. Nie jest wiec
niespodzianka, ze setki startupdéw konkurujga na nowo
powstajgcej arenie lokalizacji i marketingu zblizeniowego.

Mapowanie wnetrz jest niemozliwe bez bardzo precyzyjnej
lokalizacji. tgczy w sobie potencjat GPS i precyzyjne
mapowanie z miejscami, w ktdérych ludzie spedzajg 70% swojego
czasu — czyli z pomieszczeniami. Weditug United States’
National Geospatial Advisory Committee (NGAC) wustugi
pozycjonowania w pomieszczeniach umozliwiajag $ledzenie w
czasie rzeczywistym informacji o lokalizacji osob lub obiektéw
z wykorzystaniem informacji z automatycznych czujnikéw.

Autonomiczna mobilnos$é

Lokalizacja jest podstawg funkcjonowania samochodéw
autonomicznych nie tylko ze wzgledu na ustugi przywotawcze czy



nawigacje, ale takze z wielu innych powoddéw. Autonomiczne
pojazdy wymagajg mapowania w czasie rzeczywistym w oparciu o
doktadng lokalizacje.

Pojazdy autonomiczne beda zalezaty od systemu opartego na
danych. Mapy przedstawiatyby informacje aktualizowane w czasie
rzeczywistym 1 zawieratyby najnowsze informacje o otoczeniu.
Obecnie takie mapy zbierajg i analizujg informacje z rdéznych
Zzrédet crowdsourcingu. Na przyktad, jesli pojawi sie
powiadomienie dotyczace blokady drogi lub warunkéw drogowych w
innych czesciach miasta, mapy zaktualizujg sie automatycznie w
czasie rzeczywistym.

Wzrost jakosci danych bezposSrednio wptywa na zwiekszenie
efektywnosci. To podkresla jak wazne sg bardzo doktadne dane
lokalizacyjne. Demokratyzacja tych danych stanowitaby impuls
dla innowacji w wielu sektorach.



