Mapy zrownowazonego rozwoju

Firmy na catym Swiecie zobowigzujg sie do realizacji celoéw
zrownowazonego rozwoju. Jest to odpowiedZ zaréwno na rzadowe
czy ponadrzadowe inicjatywy, jak 1 coraz wyrazniejsze
oczekiwania otoczenia biznesowego firm. Ich postulaty maja
ogromny wpiyw na $rodowisko biznesu 1 ksztattuja
przedsiebiorcze motto na nadchodzgce lata, ktére brzmi:
,dobrze sobie radzi¢, czynigc dobro jednoczesnie”.

Menedzerowie dostrzegaja bowiem, ze zréwnowazony rozwdj to
szansa na stworzenie mozliwoSci biznesowych i szukaja obecnie
wartosci, ktdrych inni nie dostrzegli dotychczas. Wspdtczesne
firmy coraz czesSciej odczuwajag koniecznos¢ krdétko- i
dtugoterminowego planowania — podejmowane dziatania muszg w
koncu przynies¢ zysk zardéwno w ciggu najblizszych 140 dni, jak
i 140 lat. Pytanie, nad ktérym wielu sie zastanawia, brzmi:
jak lepiej zrozumiec ten szybko zmieniajgcy sie Swiat?

Wedtug raportu ,Sustainability’s deepening imprint” firmy
McKinsey, by stawié¢ czota wyzwaniom w sposdb, ktdéry przyniesie
korzysci zaréwno dla srodowiska naturalnego, jak 1i
biznesowego, prawie potowa organizacji, korzystajgca z
technologii do promowania zrdéwnowazonego rozwoju, opiera
dziatania na big data 1 zaawansowanej analityce, w tym
analityce lokalizacyjnej.

Wiedzieé¢ ,gdzie?”

Bedgca coraz bardziej popularng formg analityki biznesowej,
analityka lokalizacyjna odgrywa kluczowg role w zakresie
zarzadzania dziatalnoscig takze pod katem zrdéwnowazonego
rozwoju. Firmy tworzg strategie lokalizacyjne, korzystajgc z
technologii systeméw informacji geograficznej (GIS), w celu
wtasciwego powigzania zyskow z etycznymi zobowigzaniami wobec
spoteczenstwa i naszej planety. Systemy te zapewniajg swego
rodzaju skarbnice wiedzy przestrzennej, ktéra dzieki
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wielowymiarowym analizom daje wskazowke, gdzie najlepiej
szuka¢ wartosci: zyskow, oszczedno$Sci, optymalizacji,
zrownowazenia. Nie chodzi jednak o jednorazowg analize danego
obszaru — ptaska mapa stanowi obraz niejako zamrozony. Celem
jest biezgce obrazowanie stale zmieniajagcej sie sytuacji 1
podejmowanie dziatah na podstawie realnego wgladu w stan
Srodowiska.

Zastosowanie analizy lokalizacji w dziataniach, ktdre maja
prowadzi¢ do zrdéwnowazonego rozwoju, pozwala na szerokie
zrozumienie kontekstu, w jakim funkcjonuje firma 1 podjecie
wtasciwych decyzji co do kolejnych krokéw. Oto 5 gtdéwnych
obszardéw, w jakich analityka lokalizacyjna moze wesprzec
organizacje na ich drodze w realizacji polityki ESG (ang.
Environmental Sustainability Governance):



1. Zrozumienie potrzeb - zardéwno gospodarka, jak i

Ssrodowisko naturalne czy spoteczenstwo, w Kktorym
funkcjonuje organizacja, stanowi skomplikowany system
powigzanych zaleznos$ci i wptywlOw. Zorientowanie sie w
nim stanowi klucz do odpowiedzi na pytanie, jakie
dziatania nalezy podjaé¢, by ich rezultat przynidst
korzysci wszystkim stronom — zardéwno samej firmie, jak i
catemu otoczeniu — a przynajmniej dla zadnej ze stron
nie stanowit szkodliwego obcigzenia. Orientacja ta
wymaga jednak analizy ogromnych zbiordéw danych i
mozliwo$ci zwizualizowania jej wynikéw w taki sposdb, by
byty one czytelne dla mozliwie najszerszego grona
odbiorcéw. Na to za$ pozwalajg dzis rozwigzania, ktére
stuzag do analizy i wizualizacji danych
geolokalizacyjnych. Prezentowane przez nie mapy, nha
ktéorych obraz moze zmienia¢ sie zgodnie z linig czasu, w
ktérej dochodzi do od$wiezenia danych, S3q
najczytelniejszym rozwigzaniem, pozwalajacym na
zorientowanie sie w sytuacji 1 zrozumienie konkretnych
potrzeb, wymagan i zagrozen. Wiedza ta stanowi zas
fundament wszelkich dalszych ruchéw.

. Mapowanie dziatan - kiedy firma uzyska juz mozliwie
szeroki oglad kontekstu, moze przystgpi¢ do planowania
swych wtasnych dziatan. Te zas$, zawierajgc komponent
lokalizacyjny, mozna znéw zaprezentowa¢ na mapach, by
uzyska¢ obraz tego, do czego organizacja zamierza dgzyc€.

. Mierzenie wptywu — kazdy postep w realizacji strategii
zréwnowazonego rozwoju takze da sie zwizualizowac za
pomocg mapy. To za$ pozwala firmie na biezgco $ledzic,
na jakim etapie realizacji planu sie znajduje.

. Analiza wynikéw — w Swiecie, ktdry zmienia sie z minuty
na minute, kurczowe trzymanie sie wielomiesiecznej czy
wielkoletniej strategii bez analizowania na biezgco jej
postepow i skutkdw jej wdrazania jest przepisem na
katastrofe. Dlatego kazda perspektywiczna, dtugookresowa
strategia ma sens o tyle, o ile mozna Sledzi¢ w czasie
rzeczywistym jej postepy i ich wptyw zardéwno na



organizacje, jak i interesariuszy. Rozwigzania bazujgce
na mapach pozwalajg analizowa¢, czy podejmowane
dziatania przynosza zaktadane rezultaty. A w przypadku
dostrzezenia odchylehA od zaktadanego kierunku dziatan
firma w szybkim tempie moze podjg¢ dziatania naprawcze,
by wréci¢ na wtasciwg Sciezke rozwoju.

5. Zaangazowanie interesariuszy — wreszcie ostatnim, ale
nie mniej od pozostatych istotnym obszarem, w jakim
wykorzystanie analityki Tlokalizacji moze wesprzed
zrownowazony rozw0j przedsiebiorstw, jest szerokie
komunikowanie swoich dziatan w zakresie wdrazania
strategii ESG i ich efektdédw. Interesariusze -
inwestorzy, kontrahenci, dostawcy, klienci etc. — chca
takiej informacji. Chcg wiedziedé, jak firma, w ktérej
pracujg, z ktéra handlujg, w ktéra inwestuja, czy od
ktéorej kupujg, wytwarza wartosci i czy dzieje sie to w
sposéb zrdéwnowazony, etyczny, z poszanowaniem innych
podmiotdéw. Analiza lokalizacji i systemy mapowania
pozwalajg przedstawi¢ wszystkie dziatania firmy w sposodb
klarowny, czytelny i zrozumiaty dla innych nawet wtedy,
kiedy nie sg oni specjalistami w zakresie analizy
danych. W ten sposdb zas$ buduje sie przyjazny klimat
wokot organizacji, ktory dzi$ jest jedng z najbardziej
istotnych przewag konkurencyjnych.

Ochronié surowiec

Dla przyktadu, Nespresso wykorzystuje GIS 1 analityke
lokalizacyjng, by stworzy¢ kompleksowy obraz dziatalnosci
rolniczej i dostepnosci farm w réznych regionach. Gtdéwny
produkt i serce marki — kawa — jest zagrozony zmianami klimatu
w nadchodzgcych latach. Firma aktywnie podejmuje wiec
odpowiednie kroki, ktére majg nie tylko tagodzic¢ ryzyko, ale
takze umozliwia¢ wykorzystywanie technologii cyfrowej
i analityki lokalizacyjnej do tworzenia jej strategicznych
wyréznikéw. Dzieki prowadzonym badaniom i wuwzglednianiu
potrzeb danych lokalizacyjnych firma zwieksza efektywnos¢



wykorzystania cennego czasu i podnosi produktywnosé¢. Ma to
wptyw nie tylko na rolnictwo, ale takze pozwala znalezl czas
na szkolenia i planowanie strategiczne — dziatania, ktoére,
zdaniem Nespresso, pozwolg utrzymad¢ uprawy kawy nawet
w odlegtej przysztosci.

Niezbedne narzedzia

Mapy oparte na GIS pomagajag firmom wizualizowac¢ i analizowac
swoje zasoby oraz tworzy¢ bardziej wydajne systemy wymiany
informacji, bez szkody dla lokalnych spotecznos$ci. Esri od lat
jest zaangazowane w dostarczanie firmom narzedzi i danych
geoprzestrzennych w celu realizacji globalnych celdw
zrownowazonego rozwoju. Kluczem do przewidywania tego, co sie
wydarzy, jest bowiem ustalenie ,gdzie?”. Na podstawie danych
zebranych dzis mozliwe jest np. planowanie produkcji na 10, a
nawet 100 lat do przodu. Wtasnie dlatego opracowujemy
specjalne narzedzia, jak ArcGIS, ktore *gczg informacje o tym,
co dzieje sie na Swiecie, w jakim miejscu dane zjawisko
zachodzi i kogo ono dotyczy, w jeden ujednolicony widok
interaktywnej mapy. ArcGIS odgrywa fundamentalng role w
tworzeniu 1 udostepnianiu danych SDG, a takze w ksztattowaniu
polityki i podejmowaniu decyzji dotyczgacych programéw oraz
inwestycji w zakresie zrownowazonego rozwoju.

Huby danych

Wydawa¢ sie moze, ze samo narzedzie w postaci systemu ArcGIS
nic firmie nie da, jesli nie bedzie ona w stanie zapewnid
szerokiego strumienia danych pozyskiwanych podczas swojej
dziatalnosci. A to wymaga inwestycji w szereg narzedzi
pomiarowych i czujnikoéw, wykorzystujacych technologie IoT i
dokonywania analiz oraz badan — nic bardziej mylnego. Dzis
szereg rozwigzan, implementowanych w biznesie, jest wyposazony
w funkcje autoanalizy 1 zbierania danych na temat swych
dziatan. Wystarczy wiec zintegrowanie ich z platformg ArcGIS
od Esri. Z drugiej zas$ strony szereg cennych danych odnosSnie
otoczenia biznesowego jest dzi$ szeroko dostepny. Np. ONZ



gromadzi informacje dot. realizacji celdow zréwnowazonego
rozwoju, ktére dostarczane sg przez poszczegdlne kraje.
Nastepnie udostepnia je za posrednictwem otwartego hubu. Jest
to potezne zrédto informacji dla kazdego, kto chce podjg¢c
realne dziatania na rzecz realizacji tych celédw.

Coraz wyrazniej widac, ze wiedza o lokalizacji daje firmom
cenny wglad we wszystkie poziomy planowania odpornosci,
zarowno biznesowej, jak 1 Srodowiskowej. Traktowanie
zréownowazonego rozwoju jako kluczowej zasady i szansy na
zdobycie przewagi konkurencyjnej jest krokiem naprzdéd, ktory
powinni wykonaé¢ wszyscy innowatorzy w biznesie. Dzieki GIS
umozliwiamy ludziom wywieranie pozytywnego wptywu 1
wprowadzanie zmian na Swiecie. Wspétpracujemy z ONZ, rzagdami
krajowymi i autorytetami w dziedzinie danych, aby stworzyc
wezty danych SDG, pulpity informacyjne 1 inne produkty
wspierajgce realizacje SDG.



