Rozwd] sektora spozywczego z
wykorzystaniem 1informacji
geograficzne]

Sieci 1 dyskonty spozywcze inwestuja w modernizacje oraz
usprawnianie 1istniejacych punktéow sprzedazy, by jeszcze
bardziej odpowiada¢ na zmieniajgce sie potrzeby dzisiejszego
klienta. Wspélnym mianownikiem rozwoju dla wielu z nich staje
sie technologia. Zas$ kluczem do sukcesu nie jest jej
posiadanie, a wykorzystanie w innowacyjny i madry sposoéb.

= Analiza lokalizacji pomaga menedzerom sieci wybracd
odpowiedni format sklepu dla kazdej placowki.

= Sprzedawcy detaliczni mogg monitorowa¢ zachowania swoich
klientdéw, wykorzystujgc informacje o ich lokalizacji
takze wewnatrz sklepu i1 zestawiajgc je z wybieranymi
przez nich towarami.

» Technologia lokalizacyjna uzywana jest w tym przypadku
do okreslenia ,markerdw geograficznych”. Ceny artykutow
w sklepie sg ustalane na podstawie analizy GIS lokalnych
danych ekonomicznych.

Dla wielu przedsiebiorstw najwiekszym wyzwaniem jest
sprostanie zupetnie innym, zrdéznicowanym wymaganiom kazdego ze
swoich kontrahentéw, jednak dzieki mozliwo$ci precyzyjnego
odwzorowania profili populacji i preferencji zakupowych w
konkretnych lokalizacjach, np. otoczenie sklepu czy dane
osiedle, firmy sga w stanie tworzy¢ codziennie setki raportoéw
demograficznych, psychograficznych oraz tych dotyczgcych
wydatkéw, prezentujgc je na unikalnych mapach. Dzieki temu
przedsiebiorstwa mogg przyspieszy¢ proces zapewnienia
zgodnos$ci z lokalnymi przepisami, a takze szybko
zwizualizowac¢, w jaki sposéb otwieranie nowych oddziatdw
wptynie np. na dzielnice o niskich dochodach. Informacje o
lokalizacji wutatwiajg réwniez charakterystyke popytu,


https://www.arcanagis.pl/rozwoj-sektora-spozywczego-z-wykorzystaniem-informacji-geograficznej/
https://www.arcanagis.pl/rozwoj-sektora-spozywczego-z-wykorzystaniem-informacji-geograficznej/
https://www.arcanagis.pl/rozwoj-sektora-spozywczego-z-wykorzystaniem-informacji-geograficznej/

dostosowanie dziatan marketingowych do lokalnych preferencji
oraz pozycjonowanie marki w celu zwiekszenia udziatu w rynku.

Systemy analityki lokalizacyjnej (GIS) utatwiajg takze wybér
nowych lokalizacji w oparciu o identyfikacje rynkéw o
najwyzszym potencjale zakupowym. Wykorzystywane sg do analizy
zachowan klientdéw w galeriach i duzych placéwkach handlowych.
Pozwalajg doskonali¢ strategie lokalizacji towardéw i maja
szerokie zastosowanie w optymalizacji dystrybucji pod katem
tras dojazdow czy usprawnianiu *ancucha dostaw. Naturalnie
wszystko pod warunkiem, ze odpowiednio uwzglednione zostang
kwestie prywatnosci i bezpieczenstwa. Po wprowadzeniu
wytycznych dane geolokalizacyjne moga ujawnic¢ wiekszy
potencjat rozwoju, Kktéry do tej pory pozostawat
niewykorzystywany.

Wiecej na temat rozwoju sektora spozywczego z wykorzystaniem
informacji geograficznej znajdziesz TU.
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