Systemy geoprzestrzenne w
walce z chaosem reklamowym
polskich miast

Wraz z postepujacym rozwojem cywilizacyjnym, przestrzen wielu
polskich miast jest wykorzystywana powszechnie w dziatalnosci
komercyjnej do eksponowania roéoznych form reklamy zewnetrznej.
Rosngca obojetnos¢ przechodnidéw wyzwala zapotrzebowanie na
coraz bardziej agresywne 1 liczniejsze eksponowanie reklam.
Bardzo czesto prowadzi do chaosu przestrzennego. Wsroéd
przyczyn masowej ekspansji reklamy zewnetrznej wymienia sie
niedoskonate prawo oraz znikomg skutecznos¢ jego egzekucji.
Mnogos¢ roéznych czynnikéw, interesdéw i potrzeb utrudnia proces
planowania miejskiej przestrzeni, stad tez coraz czesSciej w
procesie tym, wykorzystuje sie techniki geomatyki, w tym
technologie systeméw informacji przestrzennej — GIS.

Jedno z najstarszych miast w Polsce, Ptock, od wielu lat
boryka sie z rozprzestrzeniajgcym chaosem reklamowym.
Pogarszajacy sie stan krajobrazu miejskiego gminy, wymusit na
wtadzach lokalnych koniecznos¢ nagtej interwencji. Zgodnie z
obowigzujgcag ,,Ustawg o zmianie niektdérych ustaw w zwigzku
ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu” wtadze miasta
przystgpity do sporzadzenia uchwaty, ktéra w formie aktu prawa
miejscowego, bedzie regulowad¢ zasady i warunki sytuowania
tablic 1 wurzgdzen reklamowych. W catym procesie
przygotowawczym niezbedna jest gruntowna diagnoza przestrzeni
miejskiej, mozliwa dzieki wykorzystaniu systeméw
geoprzestrzennych.

1. PROCES POZNAWCZY MIEJSCA - wybdér najbardziej
problematycznego obszaru Ptocka

Aby wytoni¢ najbardziej problematyczny rejon Ptocka, poza
badaniem ankietowym, dokonano wizji terenowej oraz analizy
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natezenia ruchu drogowego i pieszego w przestrzeni publicznej
Ptocka. Zgodnie z opinig respondentdéw, reklamy najbardziej
zaburzajg *ad przestrzenny w centralnej czesci Ptocka. Az 55%
z nich wskazuje konkretnie na Aleje Stanistawa Jachowicza w
Ptocku (czes¢ drogi krajowej nr 60). W ciggu tej ulicy
obserwujemy najwieksze natezenie ruchu drogowego,
co potwierdza istnienie Scistej korelacji dodatniej pomiedzy
rangg drogi, natezeniem ruchu drogowego i pieszego a iloS$cig
wystepujgcych w jej ciggu reklam zewnetrznych.

Mapa natezenia ruchu drogowego
na terenie Ptocka w zestawieniu
[ T zwynikami badania ankietowego

inne
12%

Podolszyce

30% Centrum miasta

58%

P
F

wyniki bad.

przep dzonego w pazdzierniku 2017 r.
z mieszkaficami Plocka, w odpowiedzi
na pytanie:
W ktdrej czesci miasta reklamy najbardzej O ;
zaburzaja tad przestrzenny?" NE™S "XL/J\,;; -l =
Krélewiecka 15% /\, Jachowioze 55% N
wr\\g{{// VRN
PN
N
Legenda
— ulice (\

— droga krajowa nr 62
— droga krajowa nr 60
— drogi wojewddzkie
| duze natezenie ruchu drogowego (> 7000 poj./dobe)
$rednie natgzenie ruchu drogowego (< 7000 poj./dobeg)

‘ o Wisk ). 7(,\ // Opracowanie wiasne.
= e é I;a ta Plock = SV 7(/ Zrodta danych:
L. granica Miasta Ptoc| / / Serwis GDDKiA - Generalny Pomiar Ruchu w roku 2015

L/ V 4 ,,Sredni dobowy ruch roczny pojazdéw silnikowych

\“i"f 7 2 od 08 16 km na sieci drog krajowych i wojewddzkich w 2015 r."

N/ Tl H BDOO dla woj. mazowieckiego

Coordinate System: ETRS 1989 Poland CS92 wyniki badania ankietowego

Rys. 1. Mapa natezenia ruchu drogowego na terenie Ptocka w
zestawieniu z wynikami badania ankietowego.

Tak wiec.. aby zbada¢ stan przestrzeni publicznej miast
niezbedne jest przeprowadzenie procesu poznawczego miejsca,
majacego charakter czysto subiektywny oraz wykazanie
istniejgcego problemu za pomocg analizy zebranych z terenu
danych. Inwentaryzacja, jako jedna z metod pozyskiwania
surowych danych jest wstepnym etapem dalszych operacji



przetwarzania 1 zamiany danych na uzyteczne informacje.

2. POMIARY INWENTARYZACYIJNE z wykorzystaniem
technologii  GIS

Celem gruntownej diagnozy analizowanej ulicy w dniach od 1 do
30 pazdziernika 2017 r. wykonano inwentaryzacje terenowg Alei
St. Jachowicza za pomocg aplikacji Collector for ArcGIS
na urzadzenia mobilne, stuzgcej do zbierania oraz
aktualizowania danych terenowych. Aplikacja jest
zsynchronizowana 2z subskrypcjg ArcGIS Online, gdzie
umieszczone zostaty zebrane dane (w postaci tzw. chmury).
Przed wykonaniem inwentaryzacji, w ArcGIS Desktop (aplikacja
ArcMap) dla stworzonej wczesniej geobazy osobistej (Personal
Geodatabase) wraz ze zdefiniowanymi domenami, utworzona
zostata punktowa warstwa wektorowa.
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Rys. 2. Zrzut ekranu z aplikacji Collector for ArcGIS.
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Rys. 3. Informacje pokazywane w wyniku klikniecia na
zinwentaryzowany obiekt.

Wzdtuz catej dtugosci Alei (1,3km) zinwentaryzowano 146 reklam
zewnetrznych, z czego wyodrebniono 8 urzadzen reklamowych w
roznych formach oraz 138 tablic reklamowych.

3. ANALIZY ZALEZNOSCI PRZESTRZENNYCH oraz wybdér obszaréw
konfliktowych

Przeprowadzona inwentaryzacja wyraznie wskazuje,
ze rozmieszczenie reklam wzdtuz dwujezdniowej Alei Jachowicza
cechuje dos¢ znaczna asymetria. Dwupasmowa jezdnia w kierunku
centrum powoduje znacznie wolniejszy ruch pojazdéw na drodze,
co wydtuza czas kontaktu wzrokowego z tablicami i urzadzeniami
reklamowymi, i tym samym tiumaczy asymetryczne rozmieszczenie
reklam w ciggu ulicy. Zalezno$¢ ta przektada sie na wyniki
przeprowadzonej analizy zageszczenia reklam zewnetrznych,
wykonanej za pomocg dostepnego w ArcMap narzedzia Kernel ->
Density (tzw. ,,gesto$¢ jadra”). Narzedzie to pozwolito na
stworzenie rastrowej mapy zageszczenia obiektéw (obszary o
najwiekszej gestosci reklam zewnetrznych reprezentuje barwa
czerwona). Analiza zageszczenia reklam zostata wzbogacona o
wizualizacje 3D badanego terenu. Byto to mozliwe dzieki
ustudze ArcScene, ktéra wykorzystujgc opcje Extrude
(,,wyciggnij”) pozwala wydobyC realny ksztatt obiektéw (w tym
zabudowy) nadajac im rzeczywistag wysokos¢ zdefiniowang przez
odpowiedni atrybut.
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Rys. 4. Zrzut ekranu z ustugi ArcScene — zageszczenie reklam w
ciggu Alei.
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Rys. 5. Zrzut ekranu z ustugi ArcScene — wizualizacja reklam
w ciggu Alei.

Wykonane analizy byty podstawg do opracowania analizy
zbiorczej,majacej na celu wykrycie obszaréw konfliktowych na



opracowywanym terenie. Zgodnie z zat*gczong mapg wytonione
zostaty 3 obszary konfliktowe. Podstawowym kryterium wyboru
byto zageszczenie tablic i urzadzen reklamowych w ciggu
analizowanej ulicy. Za kolejne kryterium uznano budynki
znaczace oraz natezenie ruchu drogowego na dwujezdniowej Aleil
Jachowicza.
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Rys. 6. Mapa wskazujgca trzy obszary konfliktowe.

4. ANALIZA PRZECIAZENIA WIZUALNEGO

Analizujgc wytonione obszary konfliktowe, *atwo mozna
dostrzec, ze obszar ,,I” jest najbardziej zdewastowany
brutalng reklamg. W jego obrebie zlokalizowane sg dwa budynki
znaczgce, dla ktérych przeprowadzono analize przecigzenia
wizualnego, majacg na celu wykazac¢ negatywny wptyw reklam na
ludzkie zdrowie i bezpieczenstwo ruchu w przestrzeni
miejskiej.



0 przeciagzeniu wizualnym méwimy w przypadku, gdy liczebnos¢ i
intensywno$¢ bodzZzcow Srodowiskowych przekraczajg mozliwos$¢
zapoznania z tre$cig, zapamietania i przetworzenia nattoku
informacyjnego. Stad tez nadmiar nosnikéw reklamowych oraz
ich wizualna intensywnos$¢ wptywajg na tzw. przetadowanie
urbanistyczne i traktowane sg (podobnie jak np. hatas) jako
jeden ze stresordow Srodowiskowych. Problem przecigzenia
wizualnego poddany zostat* analizie dla dwdéch budynkow
znaczgcych (A i B) w ,,I” obszarze konfliktowym z perspektywy
trzech obserwatordéw (1,2,3), usytuowanych przy przejsciach dla
pieszych, w réznych miejscach.
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Rys. 7. Kierunek patrzenia obserwatoréw, przy zatozeniu — kat
widzenia doktadnego = 30° w pionie i poziomie.
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Rys. 9. Zestawienie procentowe pola pow. reklam w stosunku do
powierzchni elewacji oraz w odniesieniu do pola widzenia
doktadnego.



Powyzsze analizy wykazaty, ze reklama zewnetrzna jest
elementem dominujgcym w polu widzenia doktadnego obserwatora i
moze nie$¢ ze sobg niekorzystny wptyw na komfort i
bezpieczenstwo ludzkiego zycia.

Realia pokazuja, ze wtadze samorzadowe nie sg w stanie
optymalnie zaplanowad¢ zrownowazonego rozwoju miast bez
systemOw wspomagajgcych ten proces. Z tego wzgledu, na coraz
szerszg skale, wdraza sie systemy geoprzestrzenne, ktdére nie
tylko usprawniajg caty zaawansowany proces urbanistyczny, ale
takze pozwalajg na zwiekszenie efektywnosSci pracy oraz wczesne
wykrywanie kolizji i obszaréw konfliktowych na analizowanym
terenie.

Przeprowadzone badania i analizy dowodzg, ze proces planowania
przestrzennego, wspierany systemem GIS, przyczynia sie do
optymalnego wykorzystania przestrzeni, zachowujgc tym samym
tad przestrzenny i zrownowazony rozwdj obszaru.



