Zmiany na rynku technologii
do analiz przestrzennych -
wizja na rok 2018

W ostatnich latach rozwigzania geoprzestrzenne znaczgco sie
rozwinety dzieki wchodzeniu w interakcje z popularnymi
technologiami informatycznymi i «cyfrowymi. Internet,
autonomiczne pojazdy i smartfony zmienity sSwiat w sie¢
sensordw, ktdére sprawity z kolei, ze informacja przestrzenna
stata sie jednym z najcenniejszych dobr dla wielu firm
dziatajgcych w réznych branzach. Z badaiA przeprowadzonych
przez portal Geospatialworld.net wynika, ze 50% organizacji
widzi w zachodzacych zmianach szanse na rozwédj swoich
produktéw i ustug. Jednocze$nie zmiany te sg duzym wyzwaniem
dla\ kadry zarzadzajagcej, ktdéra musi zrozumiec koniecznos¢
cyfrowej transformacji 1 wykorzystania zaawansowanych
technologii przestrzennych w budowaniu przewagi rynkowej.

Mapy to nie tylko aplikacje do nawigacji drogowej, ale réwniez
potezne narzedzia do wyznaczania kierunku rozwoju cyfrowych
gospodarek. Czynnik przestrzenny stoi praktycznie za kazda
decyzja, ktdéra jest podejmowana przez organizacje i pojedyncze
osoby, dlatego naturalnym krokiem jest wtgczanie analityki
przestrzennej w struktury organizacji. ,Location intelligence”
sprawia, ze tradycyjne systemy business intelligence zostajag
wzbogacone o element geografii, ktory pozwala spojrzed
holistycznie na catg sytuacje 1 daje wglgd w czasie
rzeczywistym we wszystkie operacje 1 systemy” — ttumaczy Jack
Dangermond, prezes i wspétzatozyciel Esri.

Cyfrowy wiatr zmian

Badania przeprowadzone przez portal geospatialworld.net[1]
wsrod czotowych firm z branzy geoprzestrzennej wskazuja, ze
organizacje nie sg do konca pewne, jak powinny reagowa¢ na
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zmiany zachodzgace na rynku. 50% o0s6b decyzyjnych w
organizacjach widzi w nich okazje do rozwoju, 3% obawia sie
zwiekszonej konkurencji, a 44% uwaza, ZzZe przyczynia sie one
zaréwno do pojawiania sie nowych okazji biznesowych, jak i do
wiekszej konkurencji na rynku.

Na demokratyzacji technologii opartych o dane przestrzenne
skorzystajg nie tylko firmy, ktdre od lat dziatajg w tej
branzy, ale takze startupy. 65% respondentéw twierdzi, ze
dynamiczne zmiany na rynku sg spowodowane przez dziatalnos¢
firm spoza Scistej czotdwki przedsiebiorstw z sektora GIS. Sa
to gtdéwnie mtode firmy wspierane przez kapitat zewnetrzny.
Spoteczno$¢ startupdow przyczynita sie do wzrostu tempa
innowacji, w szczegdlnoSci w obszarze podboju kosmosu, czyli
branzy Space 2.0, co doprowadzito do zakwestionowania obecnej
struktury kosztéw w obszarze danych przestrzennych i ich
analizy.

Firmy, ktore dziatajg na rynku od wielu lat, czesto nie
potrafig spojrze¢ na postepujacg innowacje inaczej niz jako
zagrozenie dla ich pozycji. Dzieje sie tak, poniewaz wiele z
nich nadal skoncentrowana jest na produktach, a nie inwestuje
dostatecznych Srodkéw, aby przesungl sie wyzej w %ancuchu
wartosci.

W kierunku wspétpracy

Dane przestrzenne sg wykorzystywane w wiekszosci branz o
znaczeniu strategicznym, takich jak obronnos¢, energetyka,
rolnictwo, gérnictwo. 0Odgrywaja takze istotng role w rozwoju
inteligentnych miast, administracji centralnej,
infrastrukturze, $rodowisku, edukacji oraz sektorach
biznesowych Tradycyjne bariery utrudniajgce dostep do danych
przestrzennych ograniczaty tempo i potencjat innowacji. Obecna
dziatalno$¢ ruchdw na rzecz otwartych danych, a takze postepy
w obrebie zarzadzania ich duzymi zbiorami, takimi jak zdjecia
satelitarne pozwalajg organizacjom na poszukiwanie nowych
szans w obszarze wykorzystania informacji przestrzennych.



Firmy zdajg sobie sprawe, ze aby moéc konkurowac¢ w tym
dynamicznie zmieniajacym sie S$rodowisku, muszg skoncentrowad
sie na budowie kompletnych rozwigzan. 85% respondentéw jest
zdania, ze najbardziej efektywng drogg do realizacji tego celu
jest wspdétpraca miedzy firmami. Pomimo tego, ze duza czes¢
branzy nadal skoncentrowana jest na produkcie, to ponad 80%
badanych przyznaje, ze ze strony uzytkownikéw widac rosnagce
zainteresowanie ustugami, wsparciem w procesie integracji
systeméw i tworzeniu kompletnego S$Srodowiska pracy. Postep
technologiczny przyczynia sie takze do skrdécenia fazy rozwoju
konkretnych rozwigzan, co zmniejsza caty cykl zycia produktu.
Tak uwaza az 84% respondentdéw. Jest to szczegdlnie istotne w
przypadku firm o krétkim stazu na rynku, ktore wprowadzajg
nowe ustugi czy aplikacje.

~W celu zapewnienia klientom kompleksowych ustug zwigzanych z
analizg danych przestrzennych kluczowa jest wspdétpraca miedzy
organizacjami. Firma Esri jako dostawca rozwigzan do analizy 1
wizualizacji danych wspoétpracuje miedzy innymi z firmg Tom
Tom, ktdéra jest liderem w obszarze dostarczania informacji
geograficznych. Innym rodzajem kooperacji jest wspdétpraca w
zakresie wizualizacji 1 przetwarzania danych w obrebie
popularnych rozwigzan informatycznych od takich dostawcdéw jak
SAP” — dodaje Tomasz Galant, Prezes Esri Polska.

W nadchodzgcych 1latach wiele istotnych trendéw
technologicznych znaczaco wptynie na powstawanie olbrzymiej
ilo$ci informacji geograficznych. Z uwagi na to, ze coraz
wiecej 0sbéb bedzie miato stycznos¢ z informacjg przestrzenng w
codziennym zyciu, doprowadzi to do rozwoju technologii, takich
jak 1internet rzeczy, autonomiczne pojazdy czy sztuczna
inteligencja. Sita branzy geoprzestrzennej lezy bowiem w
umiejetnosci integrowania rozwigzan cyfrowych.

GIS? A co to takiego?

Brak Swiadomosci wsréd uzytkownikédw i prawodawcédw pozostaje
najwiekszym wyzwaniem dla catej branzy. Ponad 38% badanych



uwaza to za najpowazniejszg bariere, 12% twierdzi, ze brak
wsparcia ze strony rzadu i przestarzate regulacje wstrzymuja
rozwéj sektora. Kolejnym wyzwaniem sg koszty i %tatwos¢
uzytkowania systeméw. Nieco ponad 50% ankietowanych przyznato,
ze cena zakupu 1 utrzymania narzedzi do analizy danych
przestrzennych oraz ich wysoka cena to bariery, ktére
uniemozliwiajg ich szersze wykorzystanie. Mimo to, oko*o 33%
ankietowanych jest przekonana, ze wyzwania te nie majg duzego
znaczenia.

86% respondentdéw jest zdania, ze biznes i rzady nie sg w
stanie w petni wykorzysta¢ przewagi, jaka daja SMAC (Social,
Mobile, Analytics i Cloud) i dane przestrzenne. Dzieje sie
tak, poniewaz produkty nie sg wystarczajgco zaawansowane, a
uzytkownicy sg zbyt mocno przywigzani do tradycyjnych metod
tworzenia i zarzadzania informacjg.

Spojrzenie w przysztosdé

Zmiany na rynku beda niosty ze sobg pewne ryzyko, w
szczeg6lnos$ci, gdy strategia wiekszo$ci firm zaktada wzmozone
inwestycje w 1innowacyjne rozwigzania. Okoto 75% badanych
spodziewa sie, ze w ciggu nastepnych 3-5 lat, rynek bardzo
ewoluuje, a poziom wykorzystania danych i technologii
przestrzennych znaczgco wzros$nie.

Nowoczesne technologie, takie jak chmura, IoT, robotyka i
automatyka oraz sztuczna inteligencja otwieraja nowe
horyzonty, napedzajg przemyst geoprzestrzenny i korzystajag z
jego zdobyczy. Mimo niepokojacych g*oséw zwigzanych z
rzekomymi zagrozeniami wynikajgcymi z technologii opartych o
sztuczng inteligencje, az 96% respondentéw uwaza, ze AI pomoze
w jeszcze lepszym zrozumieniu danych przestrzennych, co z
kolei pozwoli na ich jeszcze szersze wykorzystanie w biznesie.

Smartfony 1 urzadzenia mobilne w najblizszym czasie w duzym
stopniu wptyng na branze geoprzestrzenng. Podobng role
odegraja takze drony. Z badah wynika, ze rozwdj technologiczny



1 zwigzane z nim zmiany w branzy geoprzestrzennej juz teraz
wptywajg na decyzje operacyjne w firmach. Podczas gdy liderzy
biznesowi potrafig juz zidentyfikowa¢ trendy, wielu z nich
zmienia takze strategie biznesowe, konsolidujagc Llub
koncentrujgc sie na nowych technologiach 1 rynkach.
Zapotrzebowanie na analityke i odkrywanie prawdziwego
znaczenia informacji bedzie nieustannie rosto, a branzg, ktoéra
odpowie na te potrzeby i bedzie mogta dostarczy¢ tych
odpowiedzi jest branza geoprzestrzenna.

[1]
https://www.geospatialworld.net/article/geospatial-industrys-v
ision-2018/
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